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Suhkru sisalduse vahendamine
toodetes el ole eraldiseisev eesmark

Eesmark on pakkuda tarbijale
tervislikke, maitsvaid ja
Jatkusuutlikult toodetud maiustusi



Orkla B4U programm ldhtub 8st URO poolt 2015 aastal
vastuvoetud 17 kestliku arengu eesmargist ,,Agenda 2030

“2015 is a year of historic opportunity. We are the first generation that
can end poverty, and the last one that can take steps to avoid the worst
impacts of climate change. With the adoption of a new development
agenda, sustainable development goals and climate change agreement,

we can set the world on course for a better future.”
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Orkla jatkusuutlikkuse eesmargid 2025

NUTRITION & SUSTAINABLE ENVIRONMENTAL CARE FOR PEOPLE
WELLNESS SAlFE FROLLETE SOURCING ENGAGEMENT AND SOCIETY

Double the
consumption of
products and

services for better
health

Be prepared to
solve emerging
safety risks
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SERVICES
CONTRIBUTING
TO HEALTH AND
WELLNESS

100%

FOOD
PRODUCTION
UNITS AT GREEN
LEVEL

Aim for
100 % sustainable
raw materials

Make the
transition to
low-carbon
operations

Create
a strong local
engagement for
sustainability
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B4U — PARIM SULLE! Programm Kalevis

Rohkem tarbija tervisele Clean label — bad out, good In!

kasulikke ja heaolu Puhas koostis, jétkusuutlikult
suurendavaid innovatsioone toodetud tooraln
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B4U

_ Suhkru sisalduse Tervislikku toitumist ja fllsilist
vahendamine toodetes liilkumist esiletdstvad

kampaaniad




Klassifikatsioon uute toodete tervislikkuse jalgimiseks

Klass 2 ja 3 on B4U.

1 2 3

100% Alibiga Tervislik
naudingut nauding nauding
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]’oodete B4U klassifikatsiooni kriteeriumid |
1 2 3

=~ *
UTZ kakao X X X § é!
Palmidlita voi RSPO palmidli, kui valtimine pole voimalik X X X o )
Sailitusaineteta X X X :.'5 %’:f
Asovarvideta X X X e %
Akridlamiidi tase vastav hea tava piirnormidele X X X g
lima osaliselt hiidrogeenitud rasvadeta X X X 53
Toitevaartus vorreldes peamiste konkurentidega (Nielsen top 30 tooted) hinnatud* X X X %‘
Koostise poolest kategooria keskmisega vorreldes kas emotsionaalselt voi X X o
funktsionaalselt tervislikum (vahem ,halbu“ komponente, rohkem ,haid“, portsionkontrolli i
vodimalus, suurem jatkusuutlikkuse indeks) ja 8
Soolasisaldus vastav Skandinaavia Keyhole piirnormile vdi alla selle X g
lima hiidrogeenitud rasvadeta X X %
Toitevaartus konkurentidega vorreldes vahemalt keskmisel tasemel voi parem* X X §
Uus tervislikum tootegrupp Kalevi kaubamargi all jargnevate omadustega vdi olemasolev X E‘_
tootegrupp jargnevate omadustega %-
lima fruktoosi-glikoosisiirupita / fruktoosisiirupita / invertsuhkrusiirupita X g
Soolasisaldus alla Skandinaavia Keyhole piirnormi X £
Taiendav kategooriaspetsiifiline kriteerium (nt kakaosisaldus Sokolaadis, taisterasisaldus X &)
kiipsistes)

Toitevaartuse osas kategooria parimate seas* X
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B4U eesmargid kuni 2021 KALEV

I el o T 100 T vahem suhkrut 20% rohkem taistera

jatkusuutlikult kasvatatud
tooraine

Orkla



Erinevad tooted, erinev kasitlus

- #TERVE PAHKEL® .
* JUMESOKOLAAD
{_VAHEM SUHKRUT
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Eisaks suhkru vahendamisele toodetes:

Teavituskampaania koos
Toiduliiduga

2011

,Tukike tumedat teeb
head"”

2012

2013

2014

2015

2016

+122%

2017

Reklaamikampaaniad, mis
suunavad otseselt noori
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Suhkru vahendamise moodikud

aasta

Toote % Aasta maht, T | [EONZ muuglmahu kasv 2017

nimetus Suhkru

cealdus Mutk Suhkur| RVIES 2016

80 tonni vahem suhkrut 2017
vrs 2016
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Tasakaalustatud
nautimist!



