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Tarbijakªitumine turumuutuste kontekstis

Aivar Voog



2

Eesti Panga hinnangute jªrgi kasvas tarbijate reaalpalk

Â2006 11.9%

Â2007 13.8%

ja kasvab 2008 (konservatiivsel hinnangul) 5.7% (16.04.08)
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Aga rahakoti paksus ei mªªra veel k»ike

Â Olulisem on ostuotsuse tegemise tajutud risk. Ostuotsuste tajutud riski kasvades muutub ka tarbija

ettevaatlikumaks.

Â Kui tarbijate ¿ldine optimism tuleviku suhtes vªheneb, siis suureneb ka nende riskitundlikkus ja seda

eriti kallimate ja suurema sidususega toodete/teenuste (nªiteks eluasemelaen) ostusituatsioonis.

Â Ebakindluse suurenemine tuleviku suhtes muudab ka tarbijaid hinnatundlikumaks ehk tarbija p¿¿ab

kªituda hinnateadlikuna niiv»rd, kuiv»rd reaalne hinnateadlikkus ¿ldse on v»imalik.

Â Kindlasti  toimuvad muutused tarbimisstruktuuris, liiga kalliks peetavate toodete tarbimine v»ib

vªheneda, samas nn odavaimaid, alternatiivseid tooteid v»idakse osta l»ppkokkuv»ttes suurema summa 

eest.

Â Rahakulutamine s»ltub erinevatest sotsiaalps¿hholoogilistest aspektidest.

Â Tagajªrjeks on oluliste ostuotsuste edasil¿kkamine.

Jaekaubandusettev»tete kaupade jaem¿¿k suurenes 2008. aasta veebruaris eelmise aasta veebruariga 

v»rreldes p¿sivhindades 4% (jooksevhindades 14%), teatab Statistikaamet. 
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Tarbija on ¿ldiselt sotsiaalse, majandusliku ja 

f¿¿silise keskkonna meelevallas
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Kuidas tarbijate sissetulekud ja hoiakute 

muutumine on m»jutanud tarbijakªitumist 

eelnevatel perioodidel?

¦ks nªide
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Allikas: Statistikaamet, TNS Emor

Kulutustes toimusid olulised strukturaalsed muutused

+ + +++

+ optimismi kasv

---

- optimismi vªhenemine
Hirmud enne EL-ga ¿hinemist, 

hinna t»usu hirmud jne, mida 

meedia tugevalt v»imendas
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